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“A ottanta miglia incontro al vento di maestro l’uomo raggiunge  
la città di Eufemia, dove i mercanti di sette nazioni convengono a ogni solstizio 
ed equinozio (...) Ma ciò che spinge a risalire fiumi e attraversare deserti per 
venire fin qui non è solo lo scambio di mercanzie che ritrovi sempre le stesse 
in tutti i bazar (…) Non solo a vendere e a comprare  
si viene a Eufemia, ma anche perché la notte accanto ai fuochi tutt’intorno 
al mercato a ogni parola che uno dice gli altri raccontano ognuno  
la sua storia. (…) Eufemia, la città in cui ci si scambia la memoria 
a ogni solstizio e a ogni equinozio.” 

Le città Invisibili, Italo Calvino
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